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Implementering af boeredygtighed

DENNIS THAAGAARD
Sustainor CEO & Founder
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Hvorfor
giver det
mening at
du arbejder
med CSR?
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Employer branding
Omkostninger
Compliance
Risikominimering
Investor branding (ESG)
B2B branding

B2C branding
Innovation
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Business to consumer (B2C) branding
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T+ Kom_ irgong-nul

Mine S.bedste 2. Ladtopledelsen drive

~ad til processen!
HVORDAN 3.:Find (kun)den nadvendige
du arbejder viden
meo 4. Socet:mal=0g mall

boeredygtighed!

o, Kommunikér balanceret!

OO0 SUSTAINO R



Kom i gang nul

« Det perfekte gjeblik er nu...eller igar
« Se det som en proces

« Start smat

« Start internt

« Det er ok at fejle (lidt)

« Bliv klogere og fa hjcelp
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3.

Find (kun) den ngdvendige viden

« Start med den idealistiske beeredygtighed

Hvem er vores interessenter?

Hvad gnsker de - og hvor meget?

Brug 80/20 reglen i en dynamisk verden

Genbesgg ofte (Jue diligence)

Google, egen viden, interviews, spargeskemaer mv.
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Scet mal - og mall

Integrér CSR strategi i forretningsstrategien

Alle mal baseres pa strategien

Hvad vil vi helst forbedre? Mal det!

Hvad mdler vi allerede?

Veer realistiske - fgrste ar er ofte til bygning of fundament

Fokuséer pd de omrdder du tjener penge (differentiering, risikostyring,
besparelser)
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Kommunikér balanceret aY e

Troveerdighed fremfor glansbillede
Ingen green washing

Ingen green hushing \7 -
Integreret i den @vrige kommumkotlon e
Start internt

Afpas til dine voerdier ‘ ) //. ' ‘
‘
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Sustainor® CSR proces

Samfundsansvar

|dealistisk
interessent-
analyse
Veerdikoede

Risiko analyse

Handlings-
muligheder

Konkurrent
analyse

World -class
analyse

Selvevaluering
Gaop analyse

Bruttoliste

CSR strategi

Forretnings-
strategi

Taktisk
interessent-
analyse

Blue oceans

Veesentligheds-
analyse

Strategisk
fundament

Fokus- og
indsatsomr&der

FNs Verdensmal

Implementering

CSR politikker
KPI plan

Indsamling aof
KPler

Risikostyring og
due diligence
system

Projektplan

@vrige projekter

CSR
kommunikation

Websites

Intern CSR
kommunikation

CSR rapport
Sociale medier

Anden CSR
kommunikation
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Sustainor Accelerator

Sustainor

Sustainor Accelerator
Accelerator

Sustainor
Accelerator
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SPBRGSMAL?

DENNIS THAAGAARD

CEO & Founder
+4531 11 33 66
dennis@sustainor.eu

Sustainor® ApS

Kystvej 26, 8500 Grenaa, Denmark

Amaliegade 6, 2tv, 1256 Kgbenhavn K, Denmark
+45 55 55 33 66

www.sustainor.eu



